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1 UVOD

Tato skripta slouzi jako dopliujici material k hlavnim ucebnim skriptim. Mizeme je nazvat
jako pracovni sesit. Ctenaf si zde muze procvicit znalosti, které ziskal béhem kurzu.

Vyhodou je prostor pro odpovédi, ktery ucastnici kurzu jisté uvitaji.
Material obsahuje nejen teoretické otazky, ale i praktické ukoly.

Pifjemnou zabavul
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2 UVODNI ANALYZA

2.1 Co znamena metodika SMART a k éemu slouZi?

2.2  Vyjmenujte 7 kliCovych urovni, na které 1ze rozfazovat komunikaci.

2.3 Proc je dulezité zvazit optimalni volbu komunika¢niho mixu?
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2.4 Zkuste si vybavit 3 reklamni kampané, které jste v poslednim meésici vidéli
a zkuste spolecné s lektorem rozpoznat, na které urovné komunikace se
zaméruji:

a) Ktera je nejvice zaméfena na budovani povédomi?
b) Ktera nejvice zacilena na motivaci ke zvazeni produktu/znacky?

c) Ktera je nejvice zaméfena na dialog?
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3 ANALYZA CILOVYCH SKUPIN

3.1 Na kolik segmentt se d¢li Siroka vefejnost? Vyjmenujte je.

3.2 Jaké nejcastéjsi povolani maji ,, Troufali“?

3.3 Jaké jsou nejvétsi pracovni motivatory ,,Sebevédomych*?

3.4 Je vice muzi nebo Zen v segmentu ,,Zodpovédni?
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3.5 Jakou praci preferuji ,,Starostlivi“?

3.6 Jaka je nejduleZitéjSi charakteristika ,,Druznych“?

3.7 Maji vibec ,,Bezstarostni* radi reklamu?

3.8 Zamyslete se nad jednotlivymi segmenty. Do které skupiny téchto segmentii

byste se zafadili a proc?
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3.9 Zkuste si ke kazdému segmentu ze svého okoli (pracovniho ¢&i soukromého
Zivota) dosadit jednoho clovéka, ktery je jeho typickym pfedstavitelem.

Popiste v ramci tohoto testu jejich béZny den, at’ vidite, v em se lisi jejich

spotiebni chovani.
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4 PREHLED POUZITELNYCH MEDIi

4.1 Proc jsou rozdily ve sledovanosti médii ¢i jednotlivych komunikacnich kanalt

mezi jednotlivymi cilovymi segmenty?

4.2 Jaké jsou vyhody televize?

4.3 Jaky je proces planovani u print kampané?

4.4 Jaké jsou nevyhody outdooru?
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4.5 Které radio je u nas nejposlouchané;jsi?

4.6 Ve kterém segmentu ma internetova kampari nejvétsi zasah?

4.7 Zkuste si za pomoci této kapitoly dosadit typ komunika¢niho média, které
vami vyjmenovani lidé zvaSeho okoli nejvice sleduji. Pro¢ tomu tak je?
(zkuste to s nimi zkonzultovat po telefonu ¢&i pfi svém dalSim osobnim

setkani).
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5 UKAZKA KONKRETNICH MEDII

5.1 Jaka je stopaz doporuc¢ovanych TV pofada v ukazkovém mediaplanu?

5.2 Kolik celkovych zhlédnuti je v ramci ukazkového mediaplanu garantovano?

5.3 Zhodnot’te na zakladé znalosti ziskanych v pfedchozich kapitolach vyhody
a nevyhody pfedkladaného komunikacniho planu TV a online kampané.
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5.4 Pro¢ je analyticky pfistup pfi analyze cilovych skupin a planovani

komunikac¢nich kampani dileZity?
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