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Dalsi zdroje:

Zakladni oborové informace:
www.aka.cz

Odborné tituly:
http://mam.ihned.cz/
http://strategie.e15.cz/
http://www.marketingovenoviny.cz

Monitoring reklamy:
http://www.mediaresearch.cz/
http://www.admosphere.cz/
http://www.mediar.cz/

Aktuality v médiich:
http://www.mediaguru.cz/

Aktuality ekonomickeé, kde je mozné dale Cerpat i pro oblast médii a marketingu:
http://www.aktualne.cz/

http://ihned.cz/
http://www.e15.cz/

Analyzy ziskany z nasledujicich méfeni:

- Meéfeni sledovanosti televize (TV metry) — méfeni je provadéno na reprezentativnim

vzorku 1 833 domécnosti v CR. Vysledky jsou dostupné 10 krat roéng.
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- Meéfeni navstévnosti internetu (Netmonitor) — poskytuje informace 0 navstévnosti
internetu véetné sociodemografického profilu uzivatelt.

- Méreni poslechovosti radii (Radio Projekt) — Stemmark, Median — 28 000
telefonickych rozhovori rocné doplnéno o 2 000 osobnich rozhovori vybiranych
z vyzkumu MML-TGI.

- Méreni ¢tenosti tisku (Media Projekt) — Gfk, Median — realizace na 30 000
respondenti. Vyuzivana metoda dotazovani ,face to face”. K tvorbé tiskovych
a radiovych medialnich plana pak slouzi Medplan.

-  Méreni zasahu venkovni reklamy - MGE Data, Mediaresearch — jediné
certifikované méfeni pro venkovni reklamu v CR. Umoziiuje vyhodnotit &isty zasah

a frekvenci zasahu.

Tento obor je novy a stale se rozviji. Informace o ném rychle zastaravaji. Knihy z tohoto
oboru napsané pred par lety, nemaji stejnou informac¢ni hodnotu, jako zdroje, které je
mozné aktualné ziskat na internetu. NejlepSi proto je, sledovat aktualni déni nap¥. na

uvedenych strankach.



