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2> UVODNI ANALYZA
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2> UVODNI ANALYZA

= Co znamena metodika SMART a k c¢emu slouzi?
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2> UVODNI ANALYZA

= S — Specific — specificky

= M — Measurable — meritelny
= A — Attainable — dosazitelny
= R — Realistic — realisticky

= T — Timed - terminovany
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2> UVODNI ANALYZA

= Vyjmenujte 7 kliCovych urovni, na které lze rozfazovat komunikaci.
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2> UVODNI ANALYZA

= Povedomi

= Zvazovani

= Dialog

= Akce

= Pouzivani

= Opétovna akce

= Doporuceni
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2> UVODNI ANALYZA

= Pro¢ je dulezité zvazit optimalni volbu komunikaéniho mixu?
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2> UVODNI ANALYZA

= Zkuste si vybavit 3 reklamni kampane, které jste v poslednim mésici videli
a zkuste spolecné s lektorem rozpoznat, na které urovné komunikace se
zameruiji:

a) Ktera je nejvice zaméfena na budovani povédomi?
b) Ktera nejvice zacilena na motivaci ke zvazeni produktu/znacky?

c) Ktera je nejvice zamérena na dialog?

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI



2 ANALYZA CILOVYCH SKUPIN
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2 ANALYZA CILOVYCH SKUPIN

= Na kolik segmentu se déli Siroka verejnost? Vyjmenuijte je.
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2 ANALYZA CILOVYCH SKUPIN
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2 ANALYZA CILOVYCH SKUPIN

= Jaké nejCastejsi povolani maji ,, Troufali*?
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2 ANALYZA CILOVYCH SKUPIN

= Jaké jsou nejvetsi pracovni motivatory ,,.Sebevedomych*?




2 ANALYZA CILOVYCH SKUPIN

= Je vice muzu nebo zen v segmentu ,,Zodpovédni“?
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2 ANALYZA CILOVYCH SKUPIN

= Jakou praci preferuji ,,Starostlivi“?
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2 ANALYZA CILOVYCH SKUPIN
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2 ANALYZA CILOVYCH SKUPIN

= Maji vubec ,,Bezstarostni‘ radi reklamu?




2 ANALYZA CILOVYCH SKUPIN

= Zamyslete se nad jednotlivymi segmenty. Do které skupiny techto
segmentu byste se zaradili a pro¢?
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2 ANALYZA CILOVYCH SKUPIN

= Zkuste si ke kazdému segmentu ze svého okoli (pracovniho Ci
soukromého zivota) dosadit jednoho Clovéeka, ktery je jeho
typickym predstavitelem. Popiste v ramci tohoto testu jejich
bézny den, at’ vidite, v cem se lisi jejich spotrebni chovani.
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4 PREHLED POUZITELNYCH
MEDII
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4 PREHLED POUZITELNYCH
MEDII

= ProcC jsou rozdily ve sledovanosti médii Ci jednotlivych
komunikaénich kanali mezi jednotlivymi cilovymi segmenty?
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4 PREHLED POUZITELNYCH
MEDII

= Jaké jsou vyhody televize?

rychly masovy zasah

vysoka frekvence zasahu

médium, které pusobi presvédcivé (obraz, zvuk, pohyb, emoce)
umoznuje budovat image a znalost znacky

moznost cileni a vytvareni asociaci volbou programu

cenove vyhodny zasah

vysoka duavéra ve znacku €i produkt
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4 PREHLED POUZITELNYCH
MEDII

= Jaky je proces planovani u print kampane?

l.
Analyza zasahu a afinity Il. M.

V. VI.

denikd i ¢asopisuy,
celoplosnéiv
jednotlivych krajich

Medialni ukazatele

Dalsi kritéria vybéru Vybér titull

Detailni plan
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4 PREHLED POUZITELNYCH
MEDII

= Jaké jsou nevyhody outdooru?

= mala moznost segmentace dle demografickych kritérii
= kratka doba pusobeni u specifickych formatu
= zima — omezeni pusobnosti pro neosvétlené plochy

= moznost sdélit jen par informaci
= nedokonaly zpusob méfeni




4 PREHLED POUZITELNYCH
MEDII

= Které radio je u nas nejposlouchanejsi?

CRo 1 — Radiozurnal
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4 PREHLED POUZITELNYCH
MEDII

= Ve kterém segmentu ,,Siroké verejnosti“ ma internetova kampan
nejvetsi zasah? 1 . -
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4 PREHLED POUZITELNYCH
MEDII

= Zkuste si za pomoci této kapitoly dosadit typ komunikacniho
média, které vami vyjmenovani lidé z vaseho okoli nejvice sleduiji.

ProC tomu tak je? (zkuste to s nimi zkonzultovat po telefonu cCi pri
svém dalsim osobnim setkani).
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5 UKAZKA KONKRETNICH
MEDII
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5 UKAZKA KONKRETNICH MEDII

= Jaka je stopaz doporuc¢ovanych TV poradull v ukazkovém
mediaplanu?
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5 UKAZKA KONKRETNICH MEDII

= Zhodnot'te na zaklade znalosti ziskanych v predchozich kapitolach
vyhody a nevyhody predkladaného komunikacniho planu TV a
online kampane.
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5 UKAZKA KONKRETNICH MEDII

= Pro€ je analyticky pristup pri analyze cilovych skupin a planovani
komunikaénich kampani dulezity?
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