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1 UVOD

Tato skripta slouzi jako dopliujici material k hlavnim ucebnim skriptim. Mizeme je nazvat
jako pracovni sesit. Ctenaf si zde muze procvicit znalosti, které ziskal béhem kurzu.

Vyhodou je prostor pro odpovédi, ktery ucastnici kurzu jisté uvitaji.
Material obsahuje nejen teoretické otazky, ale i praktické ukoly.

Pifjemnou zabavul
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2 REKLAMA A MY

2.1 Vysvétlete svymi slovy, co je reklama?

2.2 Co je ukolem reklamy?

2.3 Vysvétlete pojem hra s jazykem? Pokuste se vybavit si reklamu, kde je

takovéto jazykové hry vyuZito. Rozeberte s lektorem.
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3 KREATIVNI SNENI

3.1 Vyjmenujte faze kreativniho snéni a popiste je?

3.2 Z ceho se sklada kreativni plan?

3.3 Vramci této kapitoly mate uveden detailni popis obsahu jednotlivych bodu
reklamniho planu. Udélejte si skupinové cviceni a na modelovém pfikladu si
zkuste zanalyzovat a spolecné& vytvofit detailni plan pro kampafi znacky

Centropen uvedenou jako modelovy pfipad.

INSTRUKCE

Vyuzijte svou fantazii pod vedenim lektora k tomu, abyste kreativni plan Inili ve vSech
yuzlj p > Aby plan vyp

jeho bodech. Neni nutné odpovédét ,,spravné®, ale spise si uvédomit, co vse je tieba zvazit
k tomu, aby vznikl dobry brief pro praci kreativea.
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3.4 Vyjmenujte zakladni metody rozhodovani o vybéru nejlepsi kreativni varianty

kampané a stru¢né je popiste.

3.5 VyzkouSejte si metodu rozhodovani porotou v praxi. Zvolte si jednoho
soudce, tfi porotce a zbytek ucastnikt vytvofi dvé skupinky. Lektor zvoli téma

soudniho zasedani.
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4 ,KREATIVNI SNENI V PRAXI“

4.1 Projdéte si spolecné s lektorem prezentaci celé kampané ,,Centropen — vyjadfi

se‘.

4.2 Vyjmenujte 3 klicové faktury aspéchu této kampané. Diskutujte s lektorem,

proc si to myslite?

4.3 Které 3 kreativni prvky kampané vas zaujaly? Diskutujte s lektorem proc?
a)

b)



