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2 REKLAMAAMY

= Vysvetlete svymi slovy, co je reklama?
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= Co je ukolem reklamy?
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= Vysveétlete pojem hra s jazykem? Pokuste se vybavit si reklamu,
kde je takovéto jazykove hry vyuzito. Rozeberte s lektorem.
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2 REKLAMAAMY

= Rym

= Rytmus

= Neobvyklé spojeni slov

= Nezvyklé prirovnani

- Sokujici obrat k adresatovi
= Hficku Znamé réeni

= Literarni citat

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

OF Vzdblavini



2 KREATIVNI SNENI
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3 KREATIVNI SNENI

= Vyjmenujte faze kreativnhiho snéni a popiste je?




3 KREATIVNI SNENI

= Z ceho se sklada kreativni plan - konkrétne?
= Popis pozadovaného vysledku
= Definice kreativniho projektu
= Situacni analyza
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= Komunikacéni strategie
= Konkurence

= Plan projektu

= Klicové metriky
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3 KREATIVNI SNENI

= V ramci této kapitoly mate uveden detailni popis obsahu jednotlivych bodt reklamniho
planu. Udélejte si skupinové cviéeni a na modelovém prikladu si zkuste zanalyzovat a
spoleéné vytvorit detailni plan pro kampan zna¢ky Centropen uvedenou jako modelovy
pripad.

= INSTRUKCE

= Vyuzijte svou fantazii pod vedenim lektora k tomu, abyste kreativni plan vyplnili ve vSech
jeho bodech. Neni nutné odpovédét ,spravné®, ale spise si uvédomit, co vse je treba zvazit
k tomu, aby vznikl dobry brief pro praci kreativcl
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3 KREATIVNI SNENI

= Vyjmenujte zakladni metody rozhodovani o vybéru nejlepsi
kreativni varianty kampane a strucne je popiste.
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3 KREATIVNI SNENI

= Vyzkousejte si metodu rozhodovani porotou v praxi. Zvolte si
jednoho soudce, tii porotce a zbytek uc¢astniku vytvori dvé
skupinky. Lektor zvoli téma soudniho zasedani.
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4 KREATIVNI SNENI V PRAXI
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4 KREATIVNI SNENI V PRAXI

= Projdeéte si spolecné s lektorem prezentaci celé kampane
,centropen — vyjadri se”.




4 KREATIVNI SNENI V PRAXI

= Vyjmenujte 3 klicové faktury uspechu této kampaneé. Diskutujte s
lektorem, proc€ si to myslite?




4 KREATIVNI SNENI V PRAXI

= Které 3 kreativni prvky kampané vas zaujaly? Diskutujte
s lektorem proc?
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